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MYSC PARFUMERIE
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MYSC PARFUMERIE IS HÉT ADRES VOOR 

EEN ULTIEM 
VERWENMOMENT
Er is een tijd van hard werken en een tijd van ontspannen. In het leven 

draait het immers allemaal om balans. Bij MYSC Parfumerie weten ze dat 

als geen ander. Klanten worden er volledig in de watten gelegd, krijgen 

advies op maat en kunnen kennismaken met exclusieve, luxe merken. 

Of het nu gaat om (interieur)parfums, huidverzorging, cosmetica of 

beautybehandelingen: een verwenmoment is nooit ver weg. Aan De Meent 

in Rotterdam werd onlangs een tweede vestiging geopend.

Elise Roobol stond samen met haar zus Carolien aan de wieg van 

MYSC Parfumerie. Een heus familiebedrijf dus. “We zijn 9 jaar 

geleden in Rhoon begonnen, als jonge, ambitieuze ondernemers. 

Begin twintig waren we, maar toen al met een duidelijk doel voor 

ogen. Ons onderscheiden ten opzichte van anderen stond centraal. 

Niet de dertien-in-een-dozijn-merken aanbieden, maar op zoek naar 

bijzondere producten en nichemerken: daar staan wij vanaf het 

begin om bekend. We testen veel met het team en wegen zorgvuldig 

af wat bij MYSC Parfumerie past,” legt Elise uit. Door de jaren heen 

groeide de zaak uit tot een allesomvattende beauty hotspot. “In 

september 2019 verhuisden we naar een nieuwe, grotere locatie in 

Rhoon. Daardoor komt alles nog beter tot zijn recht. We bieden een 

totaalbeleving voor een brede doelgroep. Zowel vrouwen als mannen 

zijn bij ons aan het juiste adres voor wat me-time. Na een drukke 

werkweek toe aan een relaxmoment? Dan kun je in een van de 

beauty cabins genieten van een behandeling op maat. Ik vergelijk 

onze huidcoaches weleens met personal trainers. Samen met de 

klant stellen zij een behandelprotocol op, een soort trainingsschema 

voor de huid. Een behandeling is een stukje ontspanning, maar 

daarnaast werken we ook gericht ergens naartoe. Zodat er na 

verloop van tijd ook zichtbare resultaten ontstaan. Dan gaan 

mensen als vanzelf meer stralen.”

Geuradvies bij bedrijven

Wat ook veel doet voor het gemoed, is geur. “Met parfum voor 

de huid kan een bepaald statement worden gemaakt, maar ook 

interieurparfum doet onbewust veel voor een (werk)omgeving. 

Wij hebben een gevarieerd assortiment aan diffusers, geurkaarsen 

en roomsprays. Het bezoeken van bedrijven in de regio voor 

het geven van geuradvies komt steeds vaker voor. Aan de 

hand van herinneringen, persoonlijke voorkeuren en favoriete 

vakantiebestemmingen komen wij dan met een frangrancevoorstel 

op maat. Een geur kan ontzettend veel doen. Het laat bijvoorbeeld 

iets achter bij klanten, kan ontspanning opwekken bij medewerkers 

en geeft een persoonlijke touch. Bij MYSC Parfumerie is er ook op 

dit gebied voor ieder wat wils. Exclusief voor Nederland bieden wij 

bijvoorbeeld de lijn van Etro aan. Het mondgeblazen glas alleen al is 

een feestje voor het oog. De producten zijn een eyecatcher voor het 

oog en een lust voor de neus. Ook de huisparfums van Linari mogen 

er zijn. Binnen de collectie van dit merk zijn bovendien mooie 

geurcombinaties te maken.”

Van Mancera tot Hermes

Wie niet in de gelegenheid is de winkel in Rotterdam of 

Rhoon te bezoeken, kan altijd nog een kijkje nemen in de 

webshop van MYSC Parfumerie. Eight & Bob, Cire Trudon, 

Marie Stella Maris, Amouage, Balmain: het is slechts een 

kleine greep van merken uit het enorme aanbod. Ook 

onder meer Montale, Mancera, Guerlain, Hermes, Acqua 

di Parma, Chanel, Parfums de Marly en Pixi behoren tot 

het aanbod. “We vinden het belangrijk om ons online net 

zo goed te presenteren als in de fysieke winkels. Na de 

corona-uitbraak hebben we daar nog meer op ingezet. 

Onder meer door het plaatsen van ‘at home tutorials’ en 

tips voor het reinigen van de huid. Voor klanten bleven 

we op die manier zichtbaar en betrokken. Dat willen we 

ten alle tijden zijn. Bij een  online bestelling komt dan ook 

altijd een persoonlijk kaartje. Het zijn de kleine dingen 

die het doen.” Elise heeft voorlopig, met de rest van het 

team, haar handen vol aan de twee zaken en een webshop. 

“Ik sluit niet uit dat we in de toekomst verder uitbreiden, 

maar we gaan niets overhaasten. Bij MYSC Parfumerie 

staat kwaliteit voorop. Als we iets doen, doen we het graag 

meteen goed.”


